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Metodo del costo di viaggio.
Da Clawson-Knetsch ai modelli multi-sito, multi-attributo
di Corrado Corradino

4.1. Obiettivi della tecnica

La fruizione di molti beni culturali, architettonici ¢ ambicntali & un servizio offerto
alla collettivitd a cui spesso non corrisponde un prezzo di accesso. La natura pubblica
di questi beni li pone infatti al di fuori del mercato. Ciononostante la collettivita deve
mantenere la loro piena fruibilita destinando ad essi risorse economiche necessaria-
mente sottratte ad usi alternativi. E quindi evidente la necessita di dotarsi di strumenti

dalla frui
Questi strumenti. n paricolare, questa tecnica consente proprio di cffettuare la stim:
della funzione di domanda ¢, a partire da questa, del valore dei benefici cconomi
associati alla fruizione del bene oggetto di valutazione.

11 uiaciplo'sa;cul ol basa 1. Tou 3, aunds appescmoriont, ploucas aeciptice
quando un determinato bene o servizio ricreativo & meta di da parte di un con-
sumatore, & possibile supporre che egli lo abbia preferito ad altri beni di consumo. A
tal fine egli ha deliberatamente scelto ire parte del proprio tempo ¢ denaro

associata alla visita ¢ di godere dei servizi offerti da questo

istore rapprescatano quindi una dichiarazone Indirets di
disponibilita a pagare per quel determinato bene. In realth il visitatore potrebbe valuta-
re Iesp:n:nu di visita anche molto di quanto abbia effettivamente speso per il

ggi e egli 1o ha valutato almeno tanto quanto ha di fatto speso. Que-

rui rapprese

o cosiddeto precao di risersa, o disponibili & pagare (DaPy, defasto come &

Yaimioontace & spusd che I rendo il ferinia-tre Il godsre da basefic della vmm cd

cvﬂan: + del tutt Tn spess, I} prozso di riserva condaos ia affonl ala defluzions ol
letta rendita del consumatore, che & quell’amy

disposio x spendere n agslinia 3 quanio & fous speads 5.

pec oders doilesporicar

caloolre | cul sosienul da mos | visheorl l:hg annualmente si
tare ia peima
domaricnn, 41 poter Tiskare la dspoutlih 8 pagass dells collowiviek pe¢ 1a

esame.
sintesi, nella sua forma pid semplice, il metodo del costo di viaggio si propone
it indian rapporto esistente tra il numero di visite al bene oggetto di stima e i
o s |n|u|| dal rulto dires anraverso a reazione funalonale che lega una varis-
bile che & rappresentata dal numero poccalmcots pesato pat la
Girnioas 4 soott & peovemsciss, o vom o Bib vaiAR Indipendects n sk
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viene inserito principalmente il costo di viaggio, il costo-opportunita del tempo impic-
gat0 ¢ una sero di alts varibil che, nl loro insieme, consentono di spicgare I'iten-
sit ¢ la propensione a sufuire dei Serviz ricreatyi of

11 suo campo di applicazione & rappresentato perta o dalls valutasions dEIPsspst-
1o slremtive o e 1o soree caltebrurchiteronho-ambleatal che ano OggSs di
ione da partc dela colletivia.

II metodo del costo di o vietie in genere defsito come fectlea df valuiio.
e economica indireia in quano la disponibilith & pagare del singoli Consumatori &
calcolta a partire da un sistema di preza} di mercato, OVt | conl sostnut; per ag-
un determinato sito pit: o meno lontano dal luogo di residenza ¢ non attraver-
£ na richiosa coplicita trarhite opportano questinaro,

42. 11 metodo Clawson-Knetsch: generalita

Ogni qualvolia ciascuno di no si reca a visitare un sito cultural-ambientale cspr-

ine chlatamiente inp prefiscias s ¢ qu:l tipo di bene piuttosto che per altri beni di
ess he batokes o o decide d visiiacs wa musea o un

paren, cccorrerd investze e parte del proprio denaro a scapito del con-
sumo di altri e 1 consdera, ad esempio, un consumatore medio che dmponga
por 1 weekend di 100,000 lire, possiamo, immaginare che scelga di investie questa
somma optando tra le seguenti categorie di ber

a) acquisto di prodotti utilizzabili per i propri hobbies:

b) acquisto di un biglietto per il cinema ¢ successiva cena in un ristorant;

©) acquisto biglictto per il teatro ¢ successiva cena in un ristorante;

d) visita a un museo distante circa 60 km;

©) visita ad un parco naturale distante circa 90 km;

p altro.

Se il consumatore sceglie, ad esempio. a soluzione d avid Inconsciamente © con-
sclamente espresso uoa preferenza che, a perih di condizionl (100,000 liee & dispesi
bn:m)‘ Sovebberap are la soluzione che gli offre il
i dai beni culturali-

o di

sard disposto a pagare per ottenere ¢ qualcoss et non dcs)dexa Tnolrs & agonevole
it del prezzo di mercato per otte-

nere quel bene o servizio. Pertanto se si vuole cattur
ri occorrerd tenere conto del cosiddetto surplus (o rendita) del consumatore, ciod di
quella quota di denaro.che 1 sogactto sarebpe disposto a Pa gare i pi,
oanto bt ffettivamento,paga, pur i oticaces el bete 0 S
Stimare, con buona approssimazione, quanto ogni consnmnmn: Fagn pes usiiaire i
determinato bene ¢, contemporancamente, anche quanto in realta egli sarebbe disposto
a pagare per non perdere I'opportunita di quel Benofieio, 3 pom aache calovisre
ralose i guel bene. senza pasearo divctiameots per il mercato, ma wilizzando solo la
sua curva di
La tcnica del costo i viagalo ha avuto origins dalle prime lntizioni di Hotelling
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{1649 e srpi propi d caleotaes I yaloes i s dsara siceativa parendo dal-
I spese di viaggio sostenute dngll ute L'idea originaria consistette nel defini-
16 i sk & arco spasial Concaiaiolé ol o sggsito dl valussions, che fos.

rappresentative, in prima approssimazione, del raggio di influenza, o capacith
Sitative, Sele sisone stbse.

Suddividendo quindi il territorio in #, zone, Z,. si individueranno anche i
potenziali utenti accomunati dallo stesso costo i Viaggio per raggiungere il bene. Il
costo medio di viaggio, da ogni singola zona, diventa cosl il parametro comune, a
ciascun visitatore, che permette di considerare equiparabili i comportamenti dei singoli
soggetti indipendentemente dalle loro aspirazioni ¢ preferenz

Utiizzando poi come rfesimento il coso di viagso masstuo, sostento dagi sb

i caléolaro il mipls do codsmstore pec ogil
plug del consesiters pod ol
coslo ' viaggio della pit lontana e il costo

zona. ripete questa opem. ne, per ciascuna zona, ¢ si
mclupllca poi .| valom o0 it S pes e et hier bl oty
tare benefici della risorsa utilizzata a scopo ricreative

FIGURA 4.
1 modsil i Hoteling

Formalmente si pud scrivere la seguente relazione:

Bf i(C,, =C,)*m,

ci primari ¢ secondari delle risorse utilizzate a 5copo ri

dal presupposto che sussista una globale cxogensia 1
prsalont e | divers] went] proventen dalle vare 300 an-
B ommcrm cho 1 spess sobtama daglt veat che Boiedono nidle o0 B Montine




(Z) rappresenti la massima disponibilith a pagare dell'utente medio della risorsa og-
getto di valutazione. Pertanto, assunta come massima disponibilita a pagare la somma
di denaro pagata dagli utenti provenienti dalle zone pid lontane (C), sard possibile
determinare il surplus del consumatore degli utenti di tutte le zone intermedic come la
differenza tra C.e C, dove C, rappresenta quanto cffettivamente & stato speso dagli
utenti provenienti dalle zone pid i

1 modello proposto da Howl

sl risors sequlters 1 duo aulori misaro ia Svideaza Iimportarza o Je po
del modello proposto da Hotelling ma sottolinearono anche alcut

imere:
concentriche considerate potrebbero non essere omogence;
5) non si tiene conto delle caratteristiche peculiari degli utent
) non si considerano gli effetti della presenza di eventuali risorse altemative nel
concentrico.

Marion Clawson (1959) molte delle incongruenze, presenti nell'interpretazio-
ne di Hotelling, furono in parte eliminate. Il metodo di Clawson si basa sul principio
che, in presenza di atiivitd ricreative, il consimatore venga auratto dalle atti i
costi di viaggio possano essere cosi uiliZzati come surrogati dei prezzi nella stima
della funzione di domanda ricreativa. Anche Clawson suggerisce di suddivi
di influenza dell'attivid ricreativa in n, zone (Z,... Z) per otienere un insicme di unit
cmogories di ifrimenco. I procedimento si amco! g in ina priva (9 i cul i

relazi tente tra il numero di ogni zona, ¢ la distanza da
essi superata per nggnmgcm W bene. Questa relasione, che esprime la frequenza di
12 funzions. i disamz, rapprescath Ia base concetuale o oporative delinto-

ro mete
Formalmente pud essere scritta cosi:

K =1 ()

dove:
K = frequenza di visit
distanza tra la localitd di origine ¢ I'oggetto della stima.
Partendo quindi dal presupposto che esista una stretta corrispondenza tra distanza
e costl di viaggio, & possiile Ipotizare che I'aumeto de costi & viaggio (come -
mento della distanza) comporti una diminuzione del numero delle visite.
lazione funzionale costi di viaggio-numero di visite pud essere scritta:

K=f(C)

aggio di frequenza;

osto di viaggio.

Graficamente si otterrd un andamento del tipo descritto in figura 4.2.
1l saggio d freuenza (K), cho mdlca il numero di visitatori da

i-esima, deve s df ua camplons

della zona stessa; Clawson (1959) suggcrl ad e

di almeno 1.000 persone, Stes doncaitia venwe. e
Gurva di Domanda Tasiale (laitial Dersand Curve i ot

calcolato come percentuale ¢ non come valore assoluto per imporre un criterio di omo-
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FIGURA 4.
Costl di jio (C)
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gencitd alle singole zone: infati, molto spesso, le zone concentriche non sono omogence
tra loro dal punto di vista della dimensione dei centri ¢ del numero di abitanti reside
La seconda fase del metodo ideato da Clawson consiste nel dedurre la funzione di
lemariva podeando sccessi incromom] do conl scatcanl del Vi
ricavando cosl, dalla precedente relazione,

corrispondente numero di
prescotech come progrossivamenio decrosecate. La. fouzions.dl ierimento § qnmdl
sempre:
K=1(€)
dove perd:
C=C +ac

Anche i questo caso a fustione che s otene 3 decrescents come In figura 43,
westa funzione come Curva di domanda finale (Final Demand
incare che, per ottencre la funzione finale della domanda ricrea-

inci
rente 0 © una lira spesa per "
offort dalla risorsh (3a a0 1 posslhth & Sacrementare 1 con roa-
ments scsten dagh uisut;
) L viakatoe pitvicu ale isoss shremvn 8 comporano como gl i Yokas
1 beseficio cempiesivo sicayablle dalta iaca, uillzzaa s e vaaivo, Vi
tra a defini dell'area sottes finale. L'ami

« s somma cffcivamente
bene. Ricordiar 7o ) bonelicl Fodoti 8 caarim v
sono infatti pari alla differenza fra quanto ciascun individuo & disposto a pagare, pur
o 'nom clincloe ol cpperinsa icraiiv, & gk 1 reakh el page.

1l calcolo dell'area pud essere cosi fc
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FIGURA 4.
Grva di domanda finale
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Seconds Clameon i pmced imento adottato per oienere [a cur-
nale & perfettamente congruen i meccanismi reali del mercato.
Aitraverso 1 aloolo dolarca soiosa dalia ourva i dommanda 81 determina nfat la

rebbe interamente catturat
differenziat. Le risorse pubbliche destinate a scopo ricreativo sono in genere soggette
a una gestione di tipo pseudomonopolistico.

I gl screros amloel erlficaron o distsomro I metoologia perfcionsra
da Clawson: tra questi, Knetsch (1963), che sostenne che con questa procedura si corre-
va il s, d nom sonsidicar o REitvs disponsblia @ pigero Bk Sonsmston 4010
slciaido ] berel bl dale dhoes 1, stsme, Ly semplcs snddi Ve, aoe

mogenee non si presentava in effetti adeguata a rappresentare I'effettivo com en-
10,86, viitaton. Inoi, Ia Dap Oei consumatort & suctiaments corrlata
variabili, oltre al costo di viaggio, come ad esempio, il reddito pro capite, T'etd, il siste-

di preferenze ecc.

Un altro aspetto, non considerato da Clawson, era la presenza di eventuali siti
alternativi al bene o alle risorse. Le preferenze del consumatore possono infatti es-
sere fortemente o 4t cvenigl site potbILL d soshed flao e o
slesettaato fmportane tel processo di scelta del consumatore & nto del-
e cartteristichs qualitative del sio, Gome. sd esempio T'accessibiita, Il grdo di
affollamento ¢ cosi via. Knetsch suggent pcrlame S8 meotifcare o relogioe, e Tgn
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il numero di visitatori ¢ i costi di viaggio, con una funzione pid complessa, di que-
S0 tipo:
K=f(C.y. s g% h)
dove:
C = costi di viaggio:
y = reddito dei consumatori (suddivi
di i shemaive:

5 = peso di
= lvello d; affollamei
e = indicatori q\nhnuvx

Infine venne sodolineata Iimportanza, dellinserimento, allinterno del costo del
viaggio, della quantificazione monetaria del e impicgato per raggiungere il bene
per visitarlo.

4.3. Aspetti applicativi del metodo di Clawson-Knetsch

E bene precisarc che I'applicazione del metodo del di viaggio & attuabile
solo se 1 b ogaeto di stima sono fuibili da eventuall visiatorl. Oversmente quesia
condizione restrittiva limita il campo di applicazione della tecnica a una categoria
definita di risorse: tutte quelle per cui & previsto un uso diretto.

431, Redazione del questionario

Le informazioni necessarie a stimare il valore ricreativo sono generalmente le se-

localith di provenicnza del vi
- numero di km percorsi;

- tempo impicgato per il viaggi
< tempo impiegaio per Ia visi

atore;

- scopo della vi:
~ costo del vla@slo.
~ cventuali altre spese effeuvate durante il viaggio ¢ la visita;

el ewcor i o prese in considerazione nella scelta;

sesso:
- reddit

giomo di visita;

livello di affollamento durante la visi

caratteristiche quali-quantitative legate all’esperienza di visita.

1l numero di intervistati deve essere ionale al numero annuale di visitatori

(in genere si assume un campione pari al 2-3% del totale della popolazione). Ottenute

le risposte dai visitatori intervistati conoscere

~ numero di visitatori riferiti ad un certo periodo ai e tempo, generalmente I'anno;

- areelComusi & peovenienza del vishator intervist ¢ reltive distanze dal baca
oggetto di valutazi

e ol gl N provenicnza.
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Raccoki e onpazzaitut | dt szl tecica de coso i visgglo pub csso
re applicata seguendo due dives ‘a) per mezzo di dati medi aggregati 0 b)

attraverso I'uso di osservi

individuali.

432, Applicazione con datl medi aggregati
1 ricorso alla procedura con dati medi aggregati, o zonale, prevede i seguenti pas-

saggis

- suddivisione dei visitatori intervistati in gruppi di ione;

detrminazione de cost ostnutda cissom visiwore per aggiunger ¢ visar I

si articolano fo talmente nel costo per il rfomimento di benzi-
s, po i pasio, Foveamuals coso el biglietto ecc.:

~calcolo dei costi medi (riferit cio® ad ogni gruppo di ageregazione);

calcolo dei parametri della relazione funzionale esistente tra la lmqugnn media di

visita (K) ¢ i costi sostenuti dai visitalori atiraverso una regressione semplice o

multipla.

Quest'ultima non &, dal punto di vista formalc, conosciuta a priori, motivo per cui

vengono utilizzate forme lineari, non lineari o linearizzabili, come la semilogaritmica,

logaritmica o doppio-logaritmica, del tipo:

Ln(K) = @ + BLn (C) + &

@, = parametri della funzione di regressione;

€, = costo medio complessivo di ogni

K = froquena di via posats [Nom. & it (so0n csia) / N, abt (so0a
1000)

i-esima) x

& - componcuia sioce
proposito della scelta Gl forma funionale valgono, In o caso, almeno

A
o k. cunnderlzlom seols i cagtid 6, o propulio el método el posal edomll
leterminat ione di

domanda ricreativa del bene oggetto

di valuuzwnc o lmlml Demand.
una seric di | ceesoeat di costo, tall da somolars I froqueass
&= m di visita Gommi gruppo di aggregazione, si ottiene la Final Demand Curve per
nuova serie di dati. La relazione, tra i successivi aumenti nei costi per
itatori corrispondente, costituisce proprio la funzione di do-
di non rinun-
Giaro aifespesicnza iee ‘area sottesa alla curva di domanda finale, calcolata
come I' mlegﬂle tra 0. (incremento di costo nullo) ¢ il massimo incremento Ipotzzo
(incremento per cui tutte le frequenze di visita si annullano), rappresenterd la somma
dlls utizh et de vilto, ovvero a somme del surphis dl consunaioes i

gli utenti.

i immagini di applicare la tecnica el costo di viaggio per la valutazione di un
piccolo museo comunale. Ipotizzando di sottoporre il questionario a un campione di
. che annualmente il musco viene

100 persone e di sapere, con a
Vit 843000 pesons, dls feiaza dct questionari emergono le seguenti distribu-

0 cai provengono dalla localita A, distante 5 km
30 casi provengono dalla localita B, distante 15 km iy
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20 casi provengono dalla localita C, distante 20 km dal museo;
10 casi provengono dalla localita D, distante 30 km dal museo.
Risulta inoltre che le localita di provenienza dei visitatori intervistati hanno la se-
lazione:

Quando si usa il termine localita di provenienza in realta, al di 12 di qucslo esem-
pio molto semplificato, si deve intendere la somma di tutte le localit/Comuni compre-
se all'intemo di una certa azione. Si pud, priis it
i zone concentriche al bene oggetto di valutazione: fino a 10 km di
istanza ¢ cosl via e poi sommare la popolazione di tutti i

ori intervistati, ottenendo cost la popolazione totale di

3

Nel nostro caso specifico sc, ad esempio, i visitatori invervis dela localkh 4
peoventasers dai cominl A, Ay A, & dlsnct rno a5 km dal parco, per popolazione
della localita A si deve inten somm: popolmnnc dei suddetti comuni rica-

1 dat oneau dalle isposo fomke, < immaginl cho
ori provenienti dallc quattro localita siano rispetti-

200.000 lire.

Le suddette spese sono

a) costo di viag

) cotto el taompo.di viagglo + cosio del tempo di visk

¢y oveatoali spess conncess all viit del paroe ofetnuats dursats 1a vista stossa o
durante il viaggio.

Dovendo ora trovare la relazione.ira Ia frequenza di visita (K) ¢ i costi sostenuti
dai ikaor, & nsoessarlo caloolare I fequeazs i vika di ogn localih o provenienss.

freques

risultato della somma dei seguenti costi:

nza di vi ne calcolata nel seguente
K = oumero di visitator di clascuna locali memoro, di abiant di clascuna localith
x 1. ooo

Ka= (
Kb = (30/50000) 1000 = 06
Kc = (20/40.000) x 1.000 = 0,5
Kd = (10/50.000) x 1.000 = 0.2
Partendo ora dai dati sperimentali riscontrati sul campo:

TABEUA 4.1
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una regressione semplice si ottengono i parametri incogniti della relazione che
lega I frequenza di visita ai costi sostenuti dai visitatori (Jnitial Demand Curve) ovvero:

K =-000023 C + 42

Nota la funzione, si potr infine calcolare come varia la stessa frequenza di
al variare dei costi

433, Applicazione con dati individuali

Questa procedura comporta minori problemi nella preparazione iniziale dei dati
dell’adattamento dei punti sperimentali alla fun-
ne di regressione stimata. Non & infatt necessaria la definizione delle zone di aggreg:
one ¢ il eltivo clcolo, in conispondenza di ciascuna on, dei rispetiv datt mndx
formazioni di partei ¢ portare a termine I'applica

il rppresentte

popolazione di ogni loaliéh i provenienza di cascun visatore:
omplessivo di ogni localith di provenienza;

- dlls froquenza i visia elaila a ogal visstore
uenza di visita n gencre calcolats per mezzo de seguente tappoto
(Marinell ol 1990; Brown e ale

dove

n, = numero di visite effettuate annualmente da ciascun visitatore i-csimo della zona,
Jjresima;

J, =frequenza campionaria dei visitatori dell'area j-cs

S, =sampling rate;

umero di abitanti della zona j-esim:

Ausaverso questo rapporo si Sderminala k‘rcqunnl,x di visita di ciascun utente,

unzione, sia dal numero di visite della sua localita di provenicnza, che dalla

Eimwctsions del e sbitato. Medlinne il consects saodilo di segrssions 5 ottengo-

R0 i parametri incogniti ¢ i test di adattamento ai dati (verifica della capacitd inferen-
iale del modello).

4.4. Levoluzione del modello Clawson-Knetsch

La tenica del costo i viaggio & tatx oggeto ol dscussond '|pphca1)onl,
sopratito negs St Unid, el limi venticingue a arinelli et al. (1990,

54 sottolineaso infai com * pantice dlla i dogl anal i Scosanta, s quas totais

to I'approccio Clawson-Knetsch introducendo,

ioeconomiche, alcune caratte-

m vantaggi rispetto al modello tradizionale ma ha anche evidenziato le carenze della
rocedura zonale, o per dati medi aggregati.
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La necessih evidaas o
bili oltre al cos

termo del modello originarlo alcune varia-

e sperimentale trattata con
‘elevata multicollinearitd, presente tra le variabili
ndenti, ha causato non pochi pmblerm applicativi. D'altro lato, secondo quanto
SEroats ol datla maggior parte dei ricercator sperimental, quesCultimo tipo di
applicazione permette di otienere curve di domanda indubbiamente pid rappresentative

31 reale comportamento Per certi aspetti consente anche di descriverlo ¢
amalizzarlo. L'utilizzo di una tale procedara comporta tutavia maggiori cost di cam.
plonamento e rilevazione 3 causa e St s o i A 0 S quali
po

Mo a1 0 1 dela seela rel procedura impicgata, uno dei problemi prin-
cipali resta la scelta delle variabili mdlpcndcvm da inserire nella funzione di domanda
ricreativa.

a4,

Levoluzione del modello tradizionale in presenza di sit ricreativi unici

odclll matematici normalmente impiegat nell applicasioni del metodo de co-
2i0 S0n0 numerosi. Ess ati in funzione degli obiettivi ¢ delle
tpu:nﬁcuﬁ Gela sisorsbsas da valutar. Alla loro dofinizions fa rifsrimcato un vivacs
dibattito specialistico che, di volta in volta, si & soffermato su aspetti diversi. Uno dei
B i ire dal contributo di Brown ¢ Nawas (1973) ¢ Grum ¢ Martin (1975),
8 -0ssi i salooo, i tesbnl sonctas, 4ol cosk-spoorpunied 6ol onspo impicga-
10-per In viitn ¢ per i iggio, dagli wenti della rsorsa un esame. Vodiam i Fassur
meme gli aspetti salienti.
I tempo & una risorsa scarsa e, in quanto tale, i visitatori cercheranno tendenzial-
mente di utilizzarlo massimizzando la propria utilits, sia durante il viaggio, che duran-
ite. D'altra parte se la variabile non venisse considerata come
uno dei ator di ot (ciod come fattor che influcnzg e suolte del coneumatore, o
commetterebbe un errore di stima. Tuttavia, i problemi inerenti I'atribuzione di un
valore monetario al tempo non sono stati ad oggi pienamente risolti. La quantificazio-
¢ monetaria del valore da assegnare al tempo & infatt influcnzata da numerosi fattori
ipo di a dal consumatore ¢ alle sue preferenze

e atti y
eturature. sf riscontra poranto. unh grande disputs di caraters metodologico
perché, se il tempo & una variabile abbastanza facilmente quantificabile, la sua tra-
sformazione in termini monetari desta qualche perplessita ¢ controversia (Pearce, Tur-
ner, 1991, p. 155)
Atuaimente in merito alla valutazione del valore da attibuire a tempo, nell'appli-
cazione del Tw, le uniche considerazioni consolidate sono le scgue
L comporta un impiego di tempo sngmﬁcm
colare tempo per la visita;
B costc uaa oo erticis i valoe assegnato (dai consumatori) al tempo
libero e il valore associato al tempo lavorativo;
©) considerare il valore del tempo come COSto OppoTtuNita non & sempre corTetto,
specialmente quando si & in presenza di lavoratori dipendent
La presenza o assenza di eventuali altemative, al bene oggetto di stima, il maggio-

o e

0, occorre cal-




ero)

e o minore livello di affollamento della risorsa (aspetti qualitativi del servi
¢ le caratteristiche socioeconomiche dei visitatori (come ad io Ietd,
comelata nogativamente, fispetio alla frequenza dl visita, oppure il roddito ¢ i llvello
di istruzione, generalmente correlati con la frequenza di visita positivamente), s

ine tutte variabli non seempre facilmonte quantificabill, di 6ui § neccesario (encrd con-
t0, nell’elabora odello, per il calcolo della funzione di domanda, in quanto
un’eventuale loro omissione potrebbe determinare delle sottostime o sovrastime dei
benefici netti.

Gli approcci metodologici che consentono di valutare I'influenza del tempo ¢ di
altre variabili, oltre a quelle di costo, in presenza di siti unici, ciot di condi-
zlonat da sl atemativl allinteruo dl concentie o bacino di gravitarlone dela i
sorsa, sono sostanzialmente
Ti peima, sugatei pos a pea volta da Brown ¢ Nawas (1973), Grum ¢ Martin
5), i

zare invece i dati individuali desunti dalle risposte dei singoli consumator

Ia variabile tempo di viaggio e di visita (intesa come variabile indipendente) nella fun-

zione di domanda ricreativ:

ndo, suggerito da Bishop ¢ Heberlin (1979), Bowes e Loomis (1980), Ce-
presu;

queste due variabili sulla froquenza di vista. Quest pongono qui
ariabile di com nllemﬂa d1l|n somma dcllc dnffemnu o6 compone:
ard ci

proceio & indubbiamente I'estrema sempli
gid ribadito pid volte, rappresentato dall'uil

Infine, il terzo approceio introdotto da Kenneth Mc Connel (1975), ripreso in
seguito da altri autori, come Bockstael et al. (1987), propone invece di stimare il
yalore assegaabile i tempo come sretamente-leguo ale caratierisiche socioecono-
miche dei consumatori. Cid & possibile utilizzando, ad esempio, un coefficiente che
Sopiima 1 valom e thnps com apports wa la quota di reddito, riferito all'unith
di tempo, ¢ il costo unitario di viaggio.

e per <l che conceme quest-altimo modello, i limite principale & rappre-
sentato dalla necessitd di conoscere e, di conseguenza, rilevare numerose informazioni:
reddito pro capite (le cui statistiche aggregate ¢ d
sentano molte lacune), tempo medio effettivo di viaggio, costi medi effettivamente so-
stenuti, che non sempre risultano slevai in modo omogerieo ¢ pertanto aiendib

Alcuni ricerca welli gia citati, si sono_occupati di studiare, a livello
teorico, gl effetti vt it omisione alcunc varabiliindipendeati nel modello
utilizzato durante le applicazioni di Tew. Non questa sede sviluppar
I Lisgomeary el sus Imcrenza, rimandiamo ai scguents ifcrimont bibliografiarroc

& *

a) varabie seapor Jlupon (1968); Chiswick (1969), Cosarl s Knetach (1970)
Smith (1970), Manstield (1971), h (1976), Allen et al. (1976), Will-
man (1980), Ward (1984), Walsh (1984, Mo Cnnml (1985);

i gravitazione: Smith e Kopp (19
©) livello di affollamento della risorsa ricreativa: Anderson, Bonsor (1974);
d) variabili socioeconomiche del consumatore: Stevens (1969
€) scelta della forma funzionale: Strong (1983).
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442, Uevoluzione del modello tradizionale in presenza di sith riereativi sostitut ¢ i ruolo della qualich
nella definizione delle curve di domanda

La procedura tradizionale del metodo dei costi di viaggio, sia nella versione che

wilizea datl met aggmg.uu sl in quellache fa rifermento » datf inlvidual, incontra

I bacino di uienza della risorsa oggeto di vauasione < con-

s Ve dn cul proviene Dt del
i di

g
i 2 ol Ogguto 1l stia, In qust Lt
ello dl influcnza de i altermativi Hispetto alla fre-

i uindi alla relativa numerosita di presenze) per il bene oggetto di
a evidente che in una :uuizmnc di concun\:m.mhm ou S0 stermatii €0 sostis
tut i vengono a determinare efftt; & maggiore o mizore atrazoneldispersone df
Vit Taveio s yoa picpasioss & compluts dsscnza o 6 couomsiziul. o6 Hon £
tene cono di quesu offet 1a ima dei paramet selaiv alla curva i dommands frale
potrebbe e mpromessa.
a1 Fne 1 vatuta e tali effetti, negli ultimi anni, sono state studiate
nuove mllumm mclodologlche L model izt in queste sppicazon vengono de-
en e sono stati i dall’economia dei trasporti ¢

galls oanichc ot

mcnl(:, i distibuire il numero toale dei visitator it da un sito tra le differenti
i rovenienza, encndo conto dela presenza i ut gl sl

gl tipo 0 quelli che
magglonente  prestano, n fas applcaive, al st ok b culearall o gunblestat
ove la g in pib sit, tra loro collegati, rappre-
Sontang Pobietivg che g operator el seiors da ana auspicans 6 che in aluns cal
si & gid provveduto a sperimentare, come nel caso piemontese del circuito delle resi-
donch ssbaude

Nelfambto dela valussione i beul cultursl o ambleatall il probloma del i

aliemativi ¢ frequentissimo e spesso, in sede di analisi, il ricercatore si trova in diffi-
ol nel decidere qual i, Totes lebbano essere incluse
Sellcqeasione, di dbmanda. L scclla s rodello estimtivo pid eficace ssulta poi
hterommeats complicaa dal futo che nrsno in gio iabili che, in linea
teorica, possono influenzare il comportamento ricreativo oggeno ¥ sludlo E lccno infat-
i che il umero di visite ffetate da singoli i ente fun-
zione dei prezzi impliciti del bene oggetto e dzgll even-

3
tuali siti sostitut, il cui bacino di utenza si sovrapponc o & cx llo in esame.
roposito, in letteratura, si possono mdmduam Tondumentalments Gus ap-

i specifici trattti. 11 prime

ua-
iedere atore quale aliro
o vl con masslors freqioies o el icludere sollamo "I corto di quasto come
sositto del bene n questione. Nel primo caso, evident , occorre un numero cle-
inform spesso impossibill in i prezzi
Ftedi a ciasoun it potobbero s S plcgmdlcando Ia cometiosza dela
valutazione finsl. Nl secondo caso gl intervstt possono citare differeni mete o
oo contspondond al reale se di bees con carater i sosualbile.
X probior magsiort nlla defnizions della curva di domanda 8 OSseevan0 GOV
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que quando individu rlativa i 2 un sito (o lontani da esso) sono contempo-
raneament (o lontani) a tutte le altre mete. Alcuni autori hanno suggerito che
del costo di un bene sostituto condizionerebbe la valutazione del

della domanda rispetto al costo verrebbe cond
je misurazioni del surplus del consumatore o del valore del sito verrebbero deviate
verso Ll Cldns, Bishop o Bounies (1985) hanno plovalo chi Il seguo delln de-
metro relativo al costo dipende dalla correlazione fra questo ¢ la va-

distribuzione :pa:u]e della popolazione rispetto
distribuin lungo la
cgalvamente coairiro, a0 ta popalarions vieao dsecllia laogo s |
olars a qualis cho callega osti di viaggio risulteranno cor-
Toad posiivaments (Frocman, 50,
Sostanzialmente il sistema di funzioni di domanda consiste nel definire per ogni
U= m) un’equazione di questo tipo:

sito

5= 1Py P Mo g)

dove:
TR ¢ Ry

k =10Q, o

k wp

1y .= mumero di visits offetuato dall'indviduo Lesimo al o 3
P, = costo globale di una visita d: ji

serie di cost relativi a siti sostituti.
Questo tipo di modello pud essere stimato in base a singole osservazioni (Burt,
Brewer, 1971) oppure a dai sggregat in zone. U semplificszione del modello cons-
ste nellaggregare tutte le visite effettuate da u
numero di visite ad una meta tipica, ove quésta rappresenta ella pm ﬁqu:nleml:
. In modo pi specifico, s un’unica equazione di doman

base a osservaziont individuali, assume la seguente forma:

1= (P g0 M)

dove:
P € .= costo e qualith del sito pi frequentemente visitato dall’individuo.

Tuttavia, il modello di sito tipico non rileva completamente la complessita del
comportamento ricreativo in un sistema multi-sito. Non rappresenta dunque una solida
base per ione sull’assegnazione delle visite fra siti inseriti in un

. tipico dei nostri beni culturali ¢ del nostro territorio. Se e perso-
ne visitano siti diversi per svolgere attivita diverse, le variabili relative ai siti sost
tuti non riescono a rilevare il comportamento reale degli individui, che tengono con-
to invece dei cambiamenti di disponi ta del sito che visitano pid
frequentemente.
n'altra tipica semplificazione del modello mult

ito & rappresentata dal conside-
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rare ttte le osservazioni di r,come appartenenti a un'unica equazion di domanda. In
questo pooled model, viene dungue stimata una singola equazione del tipo:

7@ gy M)

Ausaverso un sho ipo di approcclo (Moro, 1999), & sato pol svilippalo un mo-
dello che tiene conto di come gli individui assegnano un certo tempo ricreativo ¢ un
Certo budgot & it alernativi n base 8 un sisima di ¢ alle qualita delle risorse
che intendono visitare. In questo caso L'utlita & funzione del numero di visite ¢ degli
ibuti di qualitd di ciascun sito. A tale proposito occorre ricordare che, nell'ambito
sistema di equazioni di do-
ariamente tenere conto delle

o
£

i i uno
dei siti esistenti come il sostituto pib vicino a ucllo in esame in base alla sua posizio-
ne e ai suoi attributi qualitativi. In seguito, i costi di viagy ti per g

ai idusioni di costo per coloro per & qual } MUOVD 8io & pib vicino di

quello esistente. Infine questi cambiamenti di costo vengono inseriti nella funzione di
domanda del esistente per stimare la variazione di benessere.

Lapplicazione dei modelli multi-sito parte ciod dal presupposto che I'unica varia-
bile in gioco, per la definizione del valore da auribuire al nuovo sito, sia la riduzione
dei costi di viaggio per alcuni visitatori. Questi modelli non considerano, in altri termi-
ni, Vinfluenza del livello delle qualita ¢ il ruolo della v: e nel determina-
el scele sorenive del viskior.

Per altro e della qualita di un sito non & cost semplice, specialmente
nel sctore dck b cltaral. T feimine quali & wn modo,per defuire :mlenc;\m:mc
una grande varietd di carateristiche di un bene ¢/o dell'intera esperiei iva.
Quests possono cssers 2 quilcho modo pammetizzAte, ma, in Oges caso, risaleranno
di difficile identificazione ¢ misurazione qualora si voglia tenere conto del problema
della percezione della qualit, al di 1 di una misura pid 0 meno oggettiva della stessa.

pesoezone dels qualid deve essere pertanto tenuta

opportune domande inserite all’interno del questjonario, tenuto conto della necessita di

e umogenea ¢ oggettiva la sua misurazione.
n questi casi Panalista pud arrivare a definire una variabile (0 una funzione) pe

cedone della qualid de sit 2 fioe di verfcar |

itatori. aggior

it Te fnfors s & dalingaeiasions. dells Reposte degh

Satcevistat, molto 3pess0, Amprontto 8 SOESeiiA o Ga loro ncoerentl

4.5. Conclusioni

Nell'applicazione del metodo dei costi di viaggio, anche attraverso gli approces

pitl evoluti, molti problemi debbono evidentemente essere ancora risolti. In sintesi, i

Tctodo del costi 0 visggho, suggerit da Hoteling, sirurturato da Clawson ¢

 da Koot & dnlo, comasbbiama 5o, neglt ukind venlclsque sonl spollals da

st o, o dei quali ha cercato di adattare i prin

teorici ¢ metodol ui brevemente riassunti alle
X problesna pnl\clpalc che si & riscontrato in queste applicazioni & la corretta de-

izione di un insieme di variabili da inserire nel modello che garantisse una simula-
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zione esaustiva el comportamento ricreativo dei consumatori, al fine di determinare la
i domanda finale del bene oggetto di valutazione il pi possibile poskini

i eventuali siti sostituti rispetto a quello in
attributi di

Toand o cho e couko dells presenza

esame. Abbi come occorrerebbe anche valutare quali siano gl

qua enere conto dei loro effett sulle scelte dei vi

& diicolfs Sonsisia e quansifionsl ! ino 4 prevedess Son Do spprCRIRATIONE
gli spostamenti delle curve di domanda.

: bene tuttavia tenere presente che se appare quasi impossibile attribuire una mi-
sura oggettiva, in termini monetari, a un'esperienza, come quella ricreativa, che risulta
in ogni caso soggettiva ¢ qualitativa, & altrettanto vero che il metodo Clawson-Knetsch
& un modo pragmatico per valutare w o Oerlo, 1982, p. 396) 1 vlore mone-
atio caloolato siulta cestamente mdnc.mvo‘ 2 i larga massim rappre
munque qualcosa i un semplce metodologia segue cocrvn!cmcm:
s loglea che & pur sempre o o 6 che & supportala dalls i g

‘el slrsgions, In crva at

conosciuta a pr quanto pi
ramento teale,tanto pit il valore agsregato del beneficio anno risuter at-
0 per cui Panalista deve cercare di tenere conto di pid

o psetimustidata carin A doenanda a1 bons & comnis
i valutare sulla base di ammontari reali gli effetti delle
gestione di :.,mm. regionali di siti culturali, architet-

ante per questo tipo di risorse,

ionalmente come non appartenenti al mercato reale, prive cio? di valore

¢ incapaci di produrre redditi. Il vero significato da atibuire ai valori ottenuti con

questo metodo & da ricercarsi infatti nella stima dei prezzi ombra per i beni privi di un

mercato competitivo. L'ammontare che ne deriva & infatti solitamente congruente con i

yeort di maecal, in quanto espresione dell teale Dar def consmmatoc Jnolire, fa
tecnica del costo di viaggio pud essere usata come strumento di analisi del compor

maato dela domanda oiFiniomo 41 sl f;n.b.ma i proget ¢ ncla piig

benefici diret  indiret; nell ambito d.analsi o costi-bene
Altro aspetto importante & che il Tew risulta |mpl=mem1b11= Solo ni frui
in quanto la sua aypllcn'/mne  saborlnats gol spesment el s il ‘pn/no‘
" s, T

imente utilizzabile in

nnessi al valore di opzione e
ne (Bazzani e al., 1994, p. 208).
& appropriato s¢ la visita
realizzata a fini ricreativi & I'unica motivazione del viaggio e tulli i benefici derivano
da essa. Se lo spostamento ¢ il relativo costo sono invece finalizzati al raggiungimento
i una pluralith i abieniv conglunt ¢ inscindibil dal costo complesivo andrcbbero
mputabili te alla visita considerata. Questa operazione
Cobiialn senl e e agiion approssimarions della velutazions.

Ricordiamo poi che il valore della risorsa ricreativa stimata con la tecnica del co-
sto di viaggio & il valore attuale scontato del flusso dei servizi ricreativi di coloro che
visitano il sito, misurato dall'area al di sotto della curva di domanda marshal
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uesto proposito la prassi d'uso corrente & quella di ricorrere all’analisi di Willig per
Costonors ghe la misurasione del surplus dol consimaiors, ontlake & ins stvta.2p-
. le itazioni

I rireativ
Pissnio omunase oo
derare consolidarl menir I sperimentazione sul campo, vivace negli Sat Uni
T'ambito della valutazione di beni ambientali, appare in Italia piuttosto limi
Yt in particolare Ia necesi o spplicar questa tecnics al setore i oo colmssl;
cui il nostro pacse detiene un prim: tto il mondo, al fine di testare ¢ perfe-
jonar | ifforont approcel cstrmatii adttandal alle specifiche csigense 4 guests
casistica.
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